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CRESCELA TENDENZA DEI PRODOTTIROSA NEL FOOD
& BEVERAGE:UNA RIFLESSIONETRA MARKETING,

RIVOLUZIONE CULTURALEE HEALTHYFOOD
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Nella
nostrarelazionecon il cibo il colore hasempre

avuto un ruolo fondamentale. Fin dalla preistoria,

quando ancoranonesistevanoetichettené certifi-

cazioni, l'uomo siaffidava aicolori per capireseun

alimentofossesicuroo potenzialmentenocivo. Ese

giàprimadella Teoriadeicolori di Goethe(1810)esistevauna forte

connessionesensorialetracolore ecibo, oggi questarelazionesiè

evolutain chiavecomunicativa:il colorenon servesoloa rassicura-

re, madiventaun veroe proprio strumentodimarketing,capacedi

emozionare,attrarreeinfluenzare lescelted'acquisto.All'interno

diquesto universocromatico,il rosa- o meglio, le suemolteplici

sfumature- è tra letonalità chepiù stannoconquistando spazio

nel food & beverage.Bevande,cocktail,dessert,maanchesnacke

soft drink: semprepiù prodottipuntanosuquesta tintaper comu-

nicare freschezza,innovazionee un'esteticaaccattivante.

IL ROSACOMELEVA EMOZIONALEE VISIVA

«Il rosa èuna leva di marketingestremamentepotente- spie-

ga Nicoletta Polliotto, direttrice della collanaAccadde Domani

FuTurismoe docente per i percorsiformatividi Fipe-. Secondola

teoriadeicolori,questatonalità èin gradodievocaresensazioniche

spazianodalladolcezzaall'eleganza,dalladelicatezzaa unsensodi
nostalgia.Tutto dipendedalle sfumaturescelte,alcunedelle quali

richiamanoancheun'esteticavintage». Unatonalità quinditutt'altro

chesuperficiale,cheagiscea livellopercettivo maanchesimbolico,

conquistandotargetdiversie stimolandoemozionie curiosità.

«Il rosastimola l'immaginario e rafforza la componente emozio-

nale», proseguePolliotto.In un'epocadominata dallacomunicazione

visiva, questocolorehatrovato il suohabitatnaturalenei socialmedia:

Instagrame TikTokhanno amplificato la suaforzaestetica,renden-

dolo protagonistaassolutonellacreazionedi contenuti accattivanti.

«È fuori dagli schemimarassicurante:evocamorbidezza efluidi-

tà », sottolinea la docente.

FENOMENOPINK MILLENNIAL
o 0

Datendenza estetica, il rosasiè trasformato in un linguaggiocul-

turale. Eilcaso del cosiddettoPinkMillennial,unfenomeno che va

oltre l'usocromatico:è un'espressionedi identità,empatia,nostalgia.

Non piùuncolore "di genere",maunelementotrasversale,cherom-

pe le regolecomunicativetradizionalie siafferma comesimbolo di

delicatezzae forza insieme.«Il rosastacontribuendo a unapiccola

rivoluzione di genere- commenta Polliotto-. Un tempoerail colore

delvino delle donne.Oggiè diventato il coloredi tutti».

UNCOLORECHE PARLADI SALUTE

Ma il successodel rosanonsi fermaall'esteticaoalla comunicazione:

semprepiù spessoè legatoancheal mondodell'healthy food.Molti

prodotti rosa,infatti, sicaratterizzanoperl'utilizzo diingredientina-

turali esalutari- come lampone,ciliegia,fragola,pompelmo rosa-
che offronogusto,colore e proprietàbenefiche senzaricorreread

additiviartificiali.«Il rosasi legasemprepiù al concetto di healthy

food. Ad esempio,la pitayaèun esempiodi superfood fotogenico

e naturale», concludela docente.

TRA GUSTO,ESTETICAESIGNIFICATO

Lacrescitadeiprodotti rosa nel beveragenon è quindi unsemplice

vezzo cromatico,mauna verastrategiamultisensorialechefonde

visione,gusto evalori culturali.Èun trendda osservareconatten-

zione, ancheperi distributori, perchéintercettamolte delleistanze

contemporanee:desideriodi novità,attenzioneallasalute,ricercadi

identitàe voglia dicondividereesperienzevisivecoinvolgenti.Il futuro

- almeno perora - sembra davverotintodirosa.O,meglio,pink. •
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VINO DEI POETI
PROSECCOROSÉDOC

Uno spumanteBrut originario

delleuvecoltivatenell'area

del ProseccoDOC, ottenuto

daun blenddi Glera ePinotNero e

conunagradazionealcolicadi11,5%

voi. Bottega disponedi un proprio

polo logisticoa Fontanafredda,

e i tempi di consegnasono

di 3giorni perNordeCentro

Italia e di4 giorni per il Sud.

Formatidisponibili:

cartoneda6x75cle 24x20cl.

www. bottegaspa.com

LALLIER R.021 ROSÉ
Nel portfolio di Campari

Group,R.021 Roséèun nuovo

approccio all'assemblaggiodi

unoChampagnerosé secondo

la visionedi Lallier Réflexion.

Compostoda53% di PinotNoir

(incluso7% divini rossidi Bouzy),

41% di Chardonnaye 6% di

Meunier,l'assemblaggioinclude

il 70% divini dellavendemmia

2021 e30% vini di riserva ( solo del

2020). Con undosaggiobrutdi

7g/L eliqueur invecchiatoper 2

anni in acciaio inox, presentauna

gradazionealcolicadi 12,5%voi.

Ladistribuzione avvienetramite

grossistieagenziedelterritorio.

Formatidisponibili: cartone

da6x75cl,con o senzaastuccio.

www. champagne- iallier. com

OTTOCENTOROSA

Èun vino spumanteextra dry

RosédeNoir Emilia IGT,ottenuto

col metodoCharmatdai vignetidi

LambruscoSorbarae Grasparossa

della provinciadi Modena.

Ilsuo colorerosatenueanticipa

un perlagefine e persistente,

mentreal nasoemergono profumi

di fragolina di bosco,ciliegiae
mirtillo. Con gradazione alcolica

di 11% voi., sisposa benecome

aperitivo o in abbinamento

asalumi e formaggi.

Formatidisponibili:

cartonepersonalizzatoda 6x75cl.

www. albineacanali.com

Tutti i diritti riservati

GBI (IT)

PAESE : Italia 

PAGINE : 40;41;42;44;46;48;49;50

SUPERFICIE : 725 %

PERIODICITÀ : Bimestrale



DIFFUSIONE : (4500)

AUTORE : Di V A L E N T I N…

1 luglio 2025

P.5



PROSECCODOC
ROSÉTREVISO

È compostoper l'85% da Glera

e per il 15% daPinotNero,

con una gradazionealcolica

del 11%voi, Il perlage,graziealla

lunga sostasui lieviti,apparefine

e persistente,mentrei profumi

sonodelicati e ricordano ifiori

di glicine ela frutta a pasta bianca,

insieme a sentori di piccolifrutti

rossicome la ciliegiaeilribes,

Formatidisponibili: cartone

da 6x75cl; astuccio da1x75cl;

cassettadi legnoda 1x75cl,

www.montelvini.it

BRUTROSA
DODICILUNE

Ottenutodauvedi PinotNero

vinificate in rosa econ una

gradazionealcolicadel

12,5% voi,,Brut RosaDodiciLune

Col Vetorazsi sposabene in

diverseoccasionidi consumo,

dall'aperitivoaipasti a basedi

pescecrudo e frutti di mare,La

bottiglia è distribuita direttamente

dal centrologistico dell'azienda,

che prevedespedizioniogni

giorno.

Formatidisponibili:cartone

da 6x75cl,cartoneda6x150cl.

Confezioni regalo:

astuccio in cartone da1x75cl,

2x75cl,3x75cl e 1x150cl; cassa

legno da1x75cl,1x150cl; cassa

legno da4x75cle 5x75cl.

www.colvetoraz.it

SARTIROSA

È un aperitivoliquoroso della

distilleria Sarti,Casafondataa

Bologna nel 1885, oggi nelportfolio

diCampari, Con notedi arancia,

mango e fruttodella passione

e unagradazionealcolica di

14°, puòessereutilizzatonella

preparazionedelloSpritz.A partire

da maggio2025,la bottigliaè in

fasedi lancio a livello nazionale,

con unsupportomirato alla rete

distributiva,

Formati disponibili:

cartone da6x70cl.

www.sartiaperitivo.com

PINK CITRUS

Èil nuovoaperitivorosa in

CasaGamondi chesi aggiunge

alla gammadell'azienda,

affiancandosia Bitter, Aperitivo

Fiori di Sambuco,AperitivoAgrumi

Mediterranei,Vermouthdi Torino

SuperioreRossoe Bianco,Amaro,

Sambuca,CrèmedeCassis,

Lanciatolo scorsoinverno,

hauna gradazionealcolicadi

13,5% voi,,eil colorerosaè dato

dallafusionedi erbe aromatiche,

scorzediagrumi (arancia rossa,

limone e pompelmo),frutti tropicali

(mango e frutto dellapassione)

e dalsucco dicarota.

Formati disponibili:

cartoneda6x100cl.

www.gamondi.it
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MANCINO
VERMOUTH SAKURA

UnendoGiapponee Italia,

MancinoSakuraVermouth

è l'edizionelimitatadi Mancino

Vermouthcon bocciolidi ciliegio

di Kyoto e petali di viola toscana.

Realizzatoa partireda unabasedi

vini bianchi italianiearricchitocon

20 botanicheecon una gradazione

alcolicadi 18% voi., viene prodotto

in sole4.000bottiglie l'anno.

DistribuitodaCoca-ColaHBC

Italia,èdisponibilepresso

unaselezionedei principali

distributori sulterritorio nazionale.

Formatidisponibili:

cassada 12x50cl.

www.mancinovermouth.com

MIRAVAL CÓTES
DE PROVENCE

È unvinorosatoottenuto da un

blenddi Cinsault,Grenache,Syrahe

Rolle, coltivatosu unterroir argilloso

e calcareo,con una gradazione

alcolica di 12,5°,nel portfolio prodotti

diCampari Group. Le uve vengono

raccolteal mattinoe selezionatedue

volte,con diraspaturae pressatura

diretta per Cinsault,Grenache

eRolle. IlSyrahè parzialmente

vinificatocon ilmetodo «saignée».

La vinificazioneavvieneper

il 95% invaschedi acciaioinox

a temperaturacontrollatae per

il 5% in botti, con batonnage.

Formati disponibili:

bottiglia singolada 300cl,

bottiglia singolada600cl,

cartone da12x375cl,cartone

da 6x75cl,cartone da6x150cl.

www.miraval.com

LA LEGGENDA
SI TINGEDI ROSAI

Attornoalla nascitadelvinorosato circola

una leggendairresistibile.Protagonista,

un pretepigroe scaltrodi un minuscolo

paeseaffacciatosul Lago di Garda.Viveva

di ciòche ricevevadaicompaesani,tracui

ilvino necessarioperle funzioni religiose.

Quandogli abitanti smiserodi aiutarlo,

escogitòun piano:durantela vendemmia,

bucòdi nascostountino d'uva.Il mosto

fuoriuscito,pocoacontattocon lebucce,

sipresentòchiaro,scariconelcolore.

Fu scoperto,macelebratocome"padre"

del vino rosato,chedaquelgiorno

divennerealtàcontadina.

Oltre la leggenda,l'originedel roséè

contesa traItalia eFrancia.In Italia sifa

risalireal 1943 lanascitadel primorosato

moderno:il FiveRoses della cantinaLeone

De Castris,in Puglia,blend di Negroamaro

eMalvasiaNera.In Francia,invece,nasce

comevino leggero,quasiun'alternativa

all'acqua,dacui ilnome vin desoif. Eil primo

Champagnerosé?Portala firmadi Madame

Clicquotehagiàcompiuto200 anni.
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SAN BENEDETTO

SUCCOSOZERO

SanBenedettoSuccosoZero

algusto FruttiRossi è unabevanda

a basefrutta conzero zuccheri

aggiuntied è caratterizzato

daunaricetta ben bilanciata

e di alta qualità, unpack pratico

e uninnovativoformato

Petonthe go.La veste grafica

valorizzala raffinatezzaela

vivacitàdelle referenzeattraverso

undesignfresco edelegante,

con l'obiettivodi elevarnela

percezionedi valore.È distribuito

daSan BenedettoS.p.A.

Formati disponibili:

confezionida12x40cl.

www.sanbenedetto.it

SYRUP PINK

GRAPEFRUIT

È un semilavoratoin sciroppo

al pompelmorosa,idealeper

la preparazionedi cocktail, drink

analcoliciecoffee specialties.

È compostodazucchero,acqua,

succo di pompelmorosada

concentrato(13%), acidificante

(acido citrico),amido modificato,

aromanaturale,aromi e

coloranti (antociani,caroteni).

La distribuzioneavvieneattraverso

i distributoripartner dell'azienda

DOUMIX, con un approccio

promozionaleorientato al portfolio.

Formatidisponibili:

cartone da6x70cl,

www. doumix.it

SODAAL

POMPELMOROSA

Èuna bevandagassata prodotta

daGalvanina dal gusto naturale,

senzaconservanti,né coloranti

artificiali,né aromiartificiali

e con il 7% disucco. Il prodotto

è dedicato esclusivamente

al canalehorecaedè incorso

unacollaborazionecommerciale

e marketingcon BitterFusetti

con l'obiettivodi fare

awarenesse penetrazione

delcocktail"Fusettone"

Formati disponibili:

cartoneda 24x20cl.

www.galvanina.com
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PINK
GRAPEFRUIT ALPEX

Pink GrapefruitAlpex prodotta

da Fonte Ploseèuna bevanda

analcolicacostituita daacqua,

16% di succodi pompelmorosa

daconcentrato,zucchero,

anidride carbonica,acidificanti

(acido citrico),succo di carota

neradaconcentrato,aromi naturali

e antiossidanti(acido ascorbico),

È un prodottovegetariano

esenzaallergeni. La distribuzione

siintegra nella linea Alpex,

seguendola stessaorganizzazione

logisticae commerciale,

Formatidisponibili:

fardelloda 24x20cl.

www. acquaplose.com

REDBULL

PINK EDITION

RedBull Pink Edition

è unenergy drinkai frutti

di bosco,senza zuccheri,

La lattina è distribuita

principalmentedal canale WHS,

Inoltre,sulsell- out l'azienda

operaunmodellodi distribuzione

verticale,utilizzando i classici

incentivi pay for performance,che

prevedonol'approvvigionamento

addizionaledi un'edition

in abbinamento alla

referenzaclassica,

Formatidisponibili:

cartoneda 24x25cl.

www.redbull.com

SCHWEPPES
POMPELMOIN ROSA

SchweppesPompelmoin Rosa

èuna bevandaanalcolica priva

di grassi e con 10g dizuccheri,

caratterizzatadalla solita ricetta

di Schweppes,Prodottae
distribuitadaAcqua Minerale

SanBenedettoS.p.A, per il canale

horecaè disponibile in bottiglia

di vetro e nelformato da18cl.

Formati disponibili:

confezionida24x18cl.

www. schweppes.it

POMPELMOSODA
LA BIOLOGICA

TassoniPompelmoSoda

La Biologicaè realizzatacon

succo di pompelmorosabio

siciliano.Certificatabiologica,

è una bevandacon un bouquet

aromaticoeflorealeeunanota

amarae salina, Idealeperla

miscelazione,da abbinareadark

spirits epremiumdrink, contiene

6g dizucchero per100mi.

Formati disponibili:1

80 mi in cluster4x4; cartone

da25 bottigliettesfuse,

www.cedraltassoni.it
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PINK CANELA

Omaggioallatradizionemessicana,

Pink CaneladiTequilaMiradiva è
untequila artigianaledi Miradiva

conuna gradazionealcolicadi

40% voi, ottenutograzieachips

di roveretostatoepetali di rosa

messicana.La distribuzione

si basasudue hub:Verona, in

sospensioneIVAe acciseper il

mercato internazionaleedeuropeo,

e Milano,perconsegne rapide

in 24/48ore in Italia,Èprevisto

un rebateal raggiungimentodi

specificivolumi,come incentivo

alle performancedi vendita.

Formatidisponibili: bottiglia

singolada70cl;cassada 6x70cl.

www.miradivatequila.com

GIN PIGSKINPINK

Il Pigskin Pinkèundistilled

gin di qualità premiumottenuto

con le botanichedel ginepro,

foglie di mirto,lentisco,elicriso,

artemisia,timo,salviadesoleana

e infuso di bacchedi mirto

selvatiche.Con gradazionealcolica

di 40%,sisposa bene con la

tonicaall'interno del Gin & Tonic.

Distribuito daCoca-ColaHBC

Italia,èdisponibile presso

una selezionedei principali

distributori sulterritorio nazionale.

Formati disponibili:

cassada 6x70cl.

www.siiviocarta.it

LIQUORE ALLA ROSA

Conunagradazionealcolicadi 25%

voi.,il Liquorealla Rosaè composto

daalcol,acqua,zuccheroal 25%

e aromi naturali.Per il canale

horeca,la distribuzionedella

bottiglia è a livello nazionale

edèaffidatain esclusivaa

GhilardiSelezioni,Inoltre,il

prodottoèacquistabilesulsito

istituzionaledi Distilleria Quaglia,

contempi di consegnacompresi

tra2 e5giorni e la possibilità

di usufruiredicodicisconto

apartire dal secondoordine,

Formati disponibili: scatola

da9x10cl; cassada6x70cl.

www. distilleriaquaglia.it

ROSEGIN

Èungin ai petali dirosa,ottenuto

daunarielaborazionecompleta

dellaricettadel Wild Botanical

Gin. Unendotra lorotre varietà di

rosa:laWild Rosedelle montagne

di Wicklow, le HeritageRoses

eiaDamaskRose, la tecnica

utilizzataè la distillazionea

vaporeche consentedi estrarre

gli oli essenzialie i sapori,eia

gradazionealcolicaèdi 375%voi.

Distribuito daCoca-Cola HBC

Italia,èdisponibile presso

unaselezionedei principali

distributori sulterritorio nazionale.

Formati disponibili:

cassada6x70cl,
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Pieno di medaglie per Quaglia Antica Distilleria all’Iwsc 2025

Le specialità artiginali di Quaglia Antica Distilleria si aggiudicano sei medaglie, tra cui due ori

Outstanding, nel prestigioso concorso internazionale

Liquori, amari e vermouth: le specialità artiginali della distilleria piemontese conquistano sei

medaglie, tra le quali due ori Outstanding, nell'edizione 2025 del prestigioso concorso internazionale

Nuovo successo per Quaglia Antica Distilleria all’International Wine & Spirit Competition 2025 (Iwsc).

Dopo i cinque riconoscimenti conquistati lo scorso anno (leggi Cinque medaglie per Antica Distilleria

Quaglia all’Iwsc), nell’edizione 2025 del concorso, tra i più autorevoli al mondo dedicati agli spirit, la

distilleria del Monferrato ha fatto ancora meglio. Son infatti ben sei le medaglie che si è aggiudicata:

due medaglie d’oro con menzione Outstanding, un oro, un argento, e due medaglie di bronzo.

Ad aggiudicarsi l’oro Outstanding i liquori alla Camomilla e al Rabarbaro, entrambi con un punteggio

di 98/100, e parte della Linea Vintage, la gamma di liquori artigianali premium preparati con antiche

ricette della casa ma con sguardo rivolto al futuro. Frutto di un blend di ingredienti italiani di alta

qualità che rispetta la purezza delle materie prime che ne compongono la ricetta, il primo (alc 28% in

vol), di colore giallo brillante, si caratterizza per l’aroma leggermente agrumato e per la speziata

delicatezza, mentre il secondo (alc 20% in vol), dal colore scuro e ambrato, ha un aroma legnoso e

leggermente affumicato ed è morbido al palato dove sprigiona la tipica nota amarognola del

rabarbaro.

Premiato con la medaglia d’oro, nella categoria Alternative Drinks, il Vermouth di Torino Bianco (alc

17% in vol) a marchio Bèrto, dall’inebriante bouquet di fiori bianchi e vaniglia con sentori di cannella

e uva passa, e dal sapore finemente amaro, dalla persistenza speziata.

Tutti i diritti riservati
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Un palmares completo

La carrellata di medaglie prosegue con l’argento, andato all’Amaro Balsamico 1890 (alc 19% in vol),

un amaro morbido e profondo, che si distingue per le note balsamiche di menta e delicatamente

dolci e speziate ben bilanciate da quelle amare di rabarbaro e cacao.

Completano il palmares i due bronzi. Uno assegnato al Liquore alla Nocciola (alc 25% in vol), altra

raffinata espressione della Linea Vintage, il cui profilo è dominato da intense note di frutta secca

tostata e che conquista il palato con una consistenza setosa e un retrogusto consistente. L’altro al

Ninebar Espresso Coffee Liqueur (alc 20% in vol), un liquore a caffè elegante e complesso, che

nasce dall’incontro tra caffè espresso monorigine 100% arabica brasiliano, tostato artigianalmente

con legna di betulla, e brandy invecchiato.

Tutti prodotti espressione dell’approccio artigianale e del particolare accento posto nella selezione

delle materie prime, privilegiando l’uso di eccellenze del territorio e da aree ad alta vocazionalità, da

sempre marchio di fabbrica di Quaglia Antica Distilleria. Nel caso dei prodotti premiati: camomilla

italiana e rizoma di rabarbaro dal caratteristico aroma affumicato per, rispettivamente i liquori alla

Camomilla e al Rabarbaro, nocciole 100% piemontesi per il Liquore alla Nocciola, caffè Santos

monorigine dal Cerrado Mineiro per Ninebar. Il tutto esaltato da infusioni lente e lunghe in alcol 100%

italiano e cereali selezionati.

Tutti i diritti riservati

bargiornale.it
URL : http://bargiornale.it 

PAESE : Italia 

TYPE : Web Grand Public 

22 luglio 2025 - 14:50 > Versione online

P.12

https://www.bargiornale.it/spirit/pieno-di-medaglie-per-quaglia-antica-distilleria-alliwsc-2025/


La Casa degli Spiriti

diNicolaDiNunzio

Arbdeg Eureka!

110

Ardbegalzai calicipercelebrare25anni dipassione
ededizionedimostratidalsuofedelissimoCommittee

conunalimited edition ispirata daquestaeccezio-
naleedevotafanbaseacui èesclusivamenterivolta

a.NascecosìArdbegEureka!,un'espressioneunica

cheracchiudein un solodram la varietàdi gustie

preferenzedeimembridel Committee.Un'edizione

limitata dal profilo aromatico straordinario. Un

blendaudaceesorprendentecheuniscewhiskyaffi-

natoin botti di sherryPedroXiménezconspirito di
malto tostatolasciatoinvecchiarein botti ex-Bour-

bon, ottenendoun assaggiodi complessitàunica.

Alghesalateecroccantiecannelladolcesimescolano

conuvettaricoperta di cioccolatofondenteebraci

ardenti, riflettendo i gustieclettici del Committee.
Entusiasti di essereriusciti nel loro esperimento,

LumsdeneMacdonaldpotevanodareun solonome

al loro esperimentoriuscito alla grande:Ardbeg

Eureka!

Distribuito in Italia dawww.moethennessy.it

ARdbeGEUREXA

BOUICHWRINKS

Citadelle Original Dry Gin

Citadelleginèunodeipochi adutilizzareun sistemaafiamma apertadovele 19

botanicherimangonoin infusioneper 79oreprima delladistillazione.Il suoprofilo

aromaticoèperfettopercelebrarelarinascita dellanaturaeimomenticonviviali

chelaprimaveraècapacedi regalaregrazieancheabotanichecomeviola,corian-

dolodalMarocco,mandorle,scorzadi limone agrodolcedalla Spagnaebucciadi

arancemessicane.Il risultato èCitadelleOriginal Dry Gin, dalgustoelegantee

decisocon note dominanti di ginepro franceseche cresceproprio davanti a

ChâteaudeBonbonnet,l'iconicavilla diMaisonFerrandadArs,nellaleggendaria

regionedelCognac.

Distribuito in Italia dawww.compagniadeicaraibi.com
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etprogressivement

infusés
próse
développer

M.IHON

FERRAND

CITADELLE

DRY

GINGOBoulot

Of

GRO

RAD GIN

DISTILLERIA

NEGRONI

Rad Gin

Distilleria Negroni racchiudein

séil "genio italiano", ovvero la
creatività applicata allaprodu-

zione di qualcosa di speciale.

Infatti, proprio Distilleria

Negroni èstata pioniera nelle

infusioni di radicchio rossosin

dagli anni '70 eil suo Amaro

Trevisanoèstatoil primoliquore

ottenutograzieall'intuizioneche

èpoidiventata unaricetta origi-
nale. Il nuovo Rad Gin èun gin
innovativo, realizzato con
un infuso di Radicchio Rossodi

TrevisoIGP.È un omaggio alle
radici territoriali e alla storia

aziendale.

www.distillerianegroni.com
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DOUBLE

MATURED

Varela,

y

ABUELO

Ron

VARELK

DESDE 1908

-TWOOAKS

TWO

OAKS

Ron

ABUELO

XII
DOUBLEMATURED

TWOOAKS

Ron XII Two Oaks Abuelo

VarelaHermanosS.A.èun'aziendapanamense

fondatanel 1908da DonJoséVarelaBlanco,un

immigrato spagnolo. Inizialmente nata come
zuccherificio,dal1936haavviatoanchela produ-
zionedi distillati. Oggi èleadernel settore dei
distillati aPanama,con1.200ettari coltivati,una

produzioneannualedi circa 75.000tonnellatedi
cannadazucchero,oltre 800dipendentiepiù di
un milione di casseprodotte ogni anno. Una
versionericcamenteaffumicata di Ron Abuelo,

AbueloXII TwoOaksvienefattomaturatoin due

diversi tipi di bottedi quercia. Invecchiato per

oltreundecennio,inizialmente questorum viene

fattoriposareinbottidi querciaexbourbonprima

di esseretrasferitoin botti di querciaamericana

vergineextra-carbonizzataperunperiododi fini-

tura. Questo processo di invecchiamento

conferisceadAbueloXII TwoOaksmoltadolcezza

cremosainsiemeadellenoteaffumicate.
Distribuito in Italia dawww.onestigroup.com
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VarelaHasSA.DESDE1908
PRODUCTODEPANAMA

Selvatiq Desert Gin

SelvatiqDesertGin èil frutto di un progettorivoluzionario nelmondodei

distillatipremium:produrrespiritsdiqualitàsuperioreseguendounapproccio
nomade,allaricercadellebotanichepiùpureneiluoghipiùestremidelmondo,

conun'enfasiparticolarepostasulladiversitàdei territori edeiginepriautoc-

toni.Il DesertGinvieneprodottoapartiredalgineproOsteosperma-Juniperus
Osteosperma- checrescein condizionieccezionalinelledistesedesertiche

delloUtah,negliStatiUniti, evieneraccoltonelmesedi settembre,quandola
concentrazionearomaticaèalmassimo.Ancheglialtri ingredientisonobota-

nicheselvatichedelterritorio, tutte raccolteamanodaespertilocali: dacitare

in particolare il Sagebrush- Artemisia Tridentata- e la salviabianca. Il

metodoLondonDry preservail caratteresecco,resinatoeterrosodelginepro
delloUtah,chesi uniscein manieraarmonicaallenoteerbacee,amareedeli-

catamentefumosedelsagebrushedellasalviabianca. Il risultato è un gin
straordinariocheracchiudeinsél'essenzapiùautenticadiunterritorio inospi-

talecomequellodeldesertoamericano.

Distribuito in Italia dawww.velier.it

SELVATIQ

DESERT
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LONDONDRYGIN
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112

Liquore alla Rosa Quaglia

I fiori diventano ingredienti preziosi nellericette di

Quaglia - Antica Distilleria dal 1890,esaltandola
dimensioneolfattivadeicocktailperrisvegliarei sensie
suscitareemozioni. La Linea Vintage,realizzata con

botanicheselezionatissime,ècustoditain unprezioso

packagingdaldesigniconico:la textureincisasulvetro,
unica ericonoscibile,trasforma ogniconfezionein un

oggettoriutilizzabileesenzatempo,ispiratoallabellezza

dellanatura. Illiquore allarosaèfinissimoeprofumato,
abasedibocciolidistillati in correntedivapore.L'acqua
di roseel'olio essenzialeprodotti duranteil processosi

unisconosprigionandola dolcezzaeil profumotipici di

questofiore.Dal colorerosachiaro,questoliquorespri-

gionaun'intensafragranzadi fiori cheanticipaungusto

dolceedequilibrato.

www.distilleriaquaglia.it

QUAGLIA

ROSA

ANTICADISTILLERIADAL1890 VintageSpirits

Vermouth Mulassano x Hampden Limited Edition

Perla produzionedelVermouthMulassanosonoutilizzatesolomaterieprime di altaqualità, lebotanichealpine
sonoancoraoggiraccolteamanodaimontanarieconferitedaglistessiin Bordiga;la produzioneprevedeunproce-

dimentoanticoetradizionalechecontemplanonmenodi circa40-45giorni prima dell'imbottigliamento.Dopo

l'imbottigliamentoil prodottovieneaffinatoper15giorni inbotti diRhumHampden.Lafiltratura avvieneesclu-

sivamenteconprocedimentinaturali econl'utilizzodi filtri naturali dicarta.Il segretodiquestoVermouthsublime

èil pregiato vinoNebbiolodelPiemonte,dacuinasconoi bennoti BaroloeBarbaresco,ei vini bianchi sapiente-
menteselezionatiemiscelaticongli infusi dierbe,spezieeradici.Produzionelimitata a500bottiglie.
Distribuito in Italia dawww.velier.it

MULASSANO®

VERMOUTH
Limited

Edition

HAMPDEN

ESTATE
Finished

in

cask

202

Bottle

456
/500

Spirits Magasine

Tutti i diritti riservati

Spirits Magazine [I

PAESE : Italia 

PAGINE : 48

SUPERFICIE : 68 %

1 luglio 2025

P.15



Rittenhouse Straight Rye

RittenhouseStraightRye,un grandeclassicodel whiskeyamericanoil cui nomeèun tributo allacelebre

RittenhouseSquaredi Philadelphia.QuestoStraightRye,prodottodallarinata distilleria HeavenHill a

Bardstown,nelKentucky,èunwhiskeydi segaleinvecchiatoperquattroanniecompostoal51%dasegale,
37%maise12%daorzomaltato.Graziealsuosaporeintenso,morbidoespeziato,eallagradazionesostenuta

a50%,RittenhouseStraightRyeèmoltoapprezzatodaibartenderdi tuttoil mondoperla preparazionedi
drink evergreenabasewhiskycomeOldFashionedeManhattan.

Distribuito in Italia dawww.velier.it

UNDER

U.S.

BOTTLED

-
IN

-
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WHISKYSTRAIGHT
RYE

RITTENHOUSE

IENT

SUPERVISION

.50%
ALC./VOL.

100

PROOF 100
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Skinos Masthia Spirits

La Mastiha èil distillato della resinadell'albero di

Lentisco,checrescesull'isoladi Chios.Questaresina
vieneinizialmenteinfusain alcol,lasciataamacerare

perpoi esseredistillatain alambiccodi rame.Dopola

distillazione si aggiungonosciroppodi zuccheroe

acquafino adarrivare adunagradazionedi 30%.La

Mastiha di Skinosèl'unica provenientedaun vero

processodi distillazionedellamateriaprima,mentre

lesueconcorrentiderivanodasemplicimacerazioni.
In GreciaSlinosèleaderdimercatonellasuacategoria

edèpresentein tutti i più importati cocktailbardella

Greciaed'Europa. Alnasoèvegetale,dolceeprofu-

mata, conun intensosaporedi resina.Al palato si

percepiscononotedicarota,cetriolo,mentaesedano,

conunfinale balsamico.
Distribuito in Italia dawww.finespirits.it

SKINOS'
MarshaSpirit

SKINOS
Mastiha Spirit

301%alc/vol

Spirits Magasine

Tutti i diritti riservati

Spirits Magazine [I

PAESE : Italia 

PAGINE : 48

SUPERFICIE : 68 %

1 luglio 2025

P.16



Dai podcast ai video YouTube: i brand sono meno

inserzionisti e più creator

M mark-up.it/dai-podcast-a-youtube-i-brand-sono-meno-inserzionisti-e-piu-content-creator

July14,2025

Chiara Bertoletti

14 Luglio 2025

RedBull

SPIRAL

Red Bull Spiral è un format mensile prodotto da Red Bull Media House per il canale YouTube

Red Bull 1520: un cypher hip-hop in single take con regia rotante, in cui MC emergenti e affermati (da

Coast Contra a Baby Tate) si sfidano in studio in un'esperienza visiva e sonora concepita

esclusivamente per il pubblico YouTube.

Da semplici inserzionisti a produttori di contenuti di qualità, che si tratti di audio o video:

come cambiano formule di engagement e canali

Piazzare la propria pubblicità durante (o in) un contenuto altrui non basta più, o

comunque è non oggi è la formula che consente di massimizzare il coinvolgimento degli

utenti e la capacità del marchio di farsi ricordare. Molti brand l'hanno capito e stanno

spostando gli investimenti in misura crescente dalle inserzioni e dagli spot alla

produzione di contenuti di qualità.

Un esempio tra i tanti? Unilever, che negli ultimi due anni ha raddoppiato il budget diretto

destinato ai creator, portandolo da meno del 30% al 50% del totale.

In questo contesto sono due, in particolare, i protagonisti: i podcast e i vari formati

video, con YouTube che si conferma "nuova televisione" in ascesa, superando

definitivamente la sua epoca amatoriale. Basti pensare che oltre il 60% dei marchi italiani

ha avviato produzioni video proprietarie, secondo un'analisi di Flatmates. Ma vediamo nel

dettaglio dati e trend della branded creator economy.

Branded podcast: oltre 9 milioni di ascoltatori, il 37% ha scoperto così un nuovo

brand

Secondo un'indagine 2025 realizzata da Obe (Osservatorio Branded Entertainment) in

collaborazione con Bva Doxa, gli ascoltatori di podcast in Italia hanno raggiunto i 15,5

milioni (+2% rispetto al 2024) e il 59% ricorda di aver ascoltato branded podcast.

Tutti i diritti riservati
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Parliamo quindi di oltre 9 milioni di persone, bilanciate tra uomini e donne, ma con una

forte concentrazione nel target 25-54 anni.

Da notare anche il buon livello di istruzione di questo ampio target, con il 46% di laureati,

con il tema/argomento (60%) a rappresentare il primo fattore di scelta. Una conferma

ulteriore di come i contenuti proposti debbano essere di qualità e stimolanti, a fronte del

fatto che il 42% ha trovato i branded podcast troppo commerciali e il 44% poco

interessanti.

Nel complesso, i branded podcast mostrano già oggi, nonostante i margini di

miglioramento emersi, un impatto positivo in termini di ricordo e su altri kpi: il 37% degli

ascoltatori ha scoperto grazie a questo format un marchio che non conosceva, mentre il

36% ha imparato così a conoscere e ad apprezzare alcuni brand/aziende, generando

passaparola e advocacy. Il 46% sostiene infatti che i podcast siano un buono spunto di

conversazione, mentre al 50% piace consigliare podcast da ascoltare e il 52% si fa

consigliare in proposito.

YouTube: un nuovo canale televisivo, con nuovi contenuti in ascesa

Il 45% dei rispondenti all'indagine Obe consuma sia podcast audio che video podcast, ed

è proprio per i secondi che Spotify perde il suo primato usuale ed entra in gioco YouTube,

la piattaforma nettamente più utilizzata, con l'81% della fruizione.

In generale, attraverso quest'ultimo e altri formati, YouTube ha conquistato sempre più
schermi domestici, risultando primo canale di streaming per le smart tv, e quote di

tempo di visione, soprattutto per i video più lunghi e tra i giovani adulti. Secondo

Flatmates, in particolare, la piattaforma è diventata nel maggio 2025 lo streamer con la

share tv più alta mai registrata (12,5%), mettendo a segno un aumento del 120% negli

ultimi quattro anno. Tra i giovani italiani (18-24 anni), il sorpasso è avvenuto: 59% del

tempo video è speso online, contro il 41% della tv tradizionale. Nella fascia 25-34 anni, il

dato si attesterebbe invece al 52% online.

Non stupisce, quindi, che i grandi inserzionisti rivedano le proprie strategie e

diventino sempre più produttori di intrattenimento di vario tipo, diventando attori attivi

nel plasmare la cultura online. Flatmates ha anche mappato quattro aree di crescita

verticale:

· Video essay: contenuti di approfondimento con uno stile autoriale, capaci di

generare centinaia di milioni di visualizzazioni. Hanno raggiunto circa 200 milioni di

visualizzazioni nel 2024.

· Video podcast: talk show lunghi e rilassati che uniscono l'informalità dei creator e la

struttura televisiva. Hanno sostituito i talk show tradizionali come principale

piattaforma di discussione e raggiunto circa 400 milioni di ore/mese di visione.

· Shorts: clip verticali sotto i 60 secondi, sempre più potenti come driver di scoperta,

con 70 miliardi di visualizzazioni al giorno (+50% YOY). I canali che pubblicano shorts

vedono una crescita media del 350% dei download settimanali.

· Canali "faceless": produzioni in cui il volto del creator sparisce, sostituito da

voice-over, animazioni e storytelling visivo. Hanno visto una crescita delle ricerche

del +6.200% in 5 anni.
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Un'ulteriore tendenza è la progressiva ibridazione con la tv: brand come Nickelodeon,

Red Bull e Ulta Beauty hanno iniziato a produrre serie originali pensate direttamente per

YouTube, ma anche per i loro spazi proprietari: un territorio che prima apparteneva

esclusivamente ai broadcaster e che richiede competenze e investimenti inediti.
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Urkah: 50 brand per il futuro del rewarding

M mark-up.it/urkah-rewarding-consumatori-aziende

July17, 2025

17 Luglio 2025
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urkah!
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Urkah premia i consumatori per ogni azione concreta: scontrini, quiz e infogame

generano punti da convertire in buoni e gift card. Per le aziende è il primo media pay-per-

results: azioni reali, dati strategici e zero sprechi. 50 partner selezionati prima del lancio

ufficiale 2026.

Dopo un anno di test della piattaforma con brand importanti come Red Bull, AIA,

Galbusera, Rigoni, Cavit e Bonomelli, Urkah entra in una nuova fase del rewarding: la

selezione di 50 aziende partner prima del grande lancio dell'app al grande pubblico nel

2026.

Perché Urkah è la svolta nel rewarding

Urkah è la piattaforma che premia i consumatori per azioni concrete: caricamento degli

scontrini e partecipazione a quiz e infogame brandizzati. Ogni attività genera punti

che possono essere trasformati in buoni spesa, carburante o gift card.

Per le aziende, si tratta del primo media pay per results dove il valore non si misura in

impression stimate ma in vendite certe e azioni reali e verificabili.

Inoltre, la tecnologia di lettura intelligente dello scontrino permette di analizzare tutto il

carrello, generando insight strategici su categorie merceologiche, prezzo medio, insegna,

fascia oraria. Una miniera di dati, nel pieno rispetto del GDPR.
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In vista del lancio della campagna di comunicazione a livello nazionale, le aziende

che aderiscono ora alla partnership diventano parte fondante di un nuovo ecosistema di

rewarding, usufruendo di condizioni agevolate permanenti e la priorità sulla propria

categoria merceologica all'interno dell'app.

Un vantaggio competitivo per i brand che vogliono innovare

Su Urkah le persone smettono di essere un target da colpire e diventano alleati dei

brand, modificando le proprie abitudini di consumo.

Per le aziende questo è il momento ideale per innovare la relazione con il consumatore,

in un ambiente trasparente, gamificato e data-driven, sulla scia di un modello che negli

Stati Uniti ha già rivoluzionato il mondo della promozione alle vendite.

Con Urkah ogni interazione tra brand e consumatore acquista valore reale. Non si tratta

solo di raccogliere dati, ma di costruire una relazione nuova, fondata sulla trasparenza,

sulla partecipazione attiva e sulla misurabilità dei risultati.

Le aziende che scelgono di entrare ora nel programma partner non stanno solo

aderendo a una piattaforma, ma diventano parte di una rivoluzione nel mondo del

marketing e della fidelizzazione.

Scopri come entrare nel programma partner di Urkah
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