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Quaglia Antica Distilleria dal 1890: premi
IWSC 2025 e sguardo su Berlino
La storica distilleria piemontese Quaglia Antica Distilleria, dopo aver conquistato 6
riconoscimenti alla IWSC, annuncia la partecipazione a Bar Convent Berlin. AZIENDE -
La Quaglia Antica Distilleria torna a brillare sui palcoscenici internazionali.

All'International Wine & Spirit Competition 2025 (IWSC), una delle competizioni più
prestigiose al mondo per gli spirit, l'azienda del Monferrato ha portato a casa ben sei
riconoscimenti che certificano l'eccellenza dei suoi prodotti.

Il trionfo più clamoroso arriva con due medaglie d'oro con menzione "Outstanding" per i
liquori alla Camomilla e al Rabarbaro, entrambi premiati con un punteggio record di
98/100. Si tratta del risultato più alto mai conquistato da un prodotto Quaglia,
eguagliando lo storico Bèrto Superiore Rosso. A completare il bottino ecco l'argento per
l'Amaro Balsamico 1890 (93 punti) e due bronzi assegnati al Liquore alla Nocciola (88
punti) e al Ninebar Espresso Coffee Liqueur (85 punti). Nella categoria Alternative Drinks
spicca inoltre il Gold Award per il Vermouth di Torino Bianco a marchio Bèrto (95 punti).

Ognuno di questi prodotti è frutto di un approccio artigianale e di una filiera cortissima -
commenta Carlo Quaglia, quarta generazione della famiglia al timone dell'azienda - che
privilegia le eccellenze del territorio e le materie prime provenienti solo da areali ad alta
vocazionalità: camomilla italiana , rizoma di rabarbaro dal caratteristico aroma
affumicato, nocciole 100% piemontesi, caffè Santos monorigine dal Cerrado Mineiro
(Brasile). Il tutto esaltato da infusioni lente e lunghe in alcol 100% italiano e cereali
selezionati. Il tempo è l'ingrediente segreto che lega ogni nostra creazione

Questi successi aprono la strada al prossimo grande appuntamento: la partecipazione al
Bar Convent Berlin 2025 (6-8 ottobre, stand 18C19) per il quinto anno consecutivo. In
questa vetrina globale del settore beverage, l'azienda presenterà in anteprima tutte le
referenze premiate all'IWSC, inclusi i prodotti già oggetto di restyling a cura dell'agenzia
Undesign di Torino (Camomilla, Nocciola, Rabarbaro) e quelli che cambieranno volto nei
prossimi mesi, come i Classici Italiani (Amaretto, Limoncello, Sambuca).

A Berlino saranno protagonisti anche i trend di consumo che guidano l'export: Ninebar
per l'Espresso Martini, il Limoncello per il crescente successo del Limoncello Spritz,
Vermouth Bèrto Rosso e Bèrto Bitter per Negroni e Americano, Pino Mugo, Violetta e
Bergamotto tra i preferiti della mixology internazionale.

"Con una presenza consolidata in oltre 50 Paesi conclude Carlo Quaglia - la nostra
azienda ha aperto nel 2025 nuovi mercati come Ungheria, Costa d'Avorio e Singapore,
con l'ingresso imminente di Panama e Malesia. L'80% del fatturato proviene ancora dal
mercato italiano , ma è il respiro internazionale a guidare oggi le strategie aziendali,
sempre all'insegna di qualità, artigianalità e rispetto per le materie prime. Ogni premio è
per noi una responsabilità in più. Rappresentare il Made in Italy con coerenza significa
continuare a innovare senza mai tradire la nostra identità. A Berlino porteremo non solo i
nostri prodotti migliori, ma la nostra visione dell'eccellenza".

Leggi la notizia anche su MixologyItalia.com

Horecanews.it informa ogni giorno i propri lettori su notizie, indagini e ricerche legate alla
ristorazione, piatti tipici, ingredienti, ricette, consigli e iniziative degli chef e barman,
eventi Horeca e Foodservice, con il coinvolgimento e la collaborazione delle aziende e
dei protagonisti che fanno parte dei settori pasticceria, gelateria, pizzeria, caffè,
ospitalità, food e beverage, mixology e cocktail, food delivery, offerte di lavoro,
marketing, premi e riconoscimenti, distribuzione Horeca, Catering, retail e tanto altro!
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Quaglia Distilleria trionfa all’IWSC 2025.
E ora si prepara a Berlino

La storica distilleria dal 1890 conquista sei riconoscimenti internazionali e si prepara al
Bar Convent Berlin con nuovi mercati.

L’International Wine & Spirit Competition 2025 certifica l’eccellenza tecnica di Quaglia
Antica Distilleria dal 1890 attraverso una valutazione che raggiunge standard qualitativi
superiori. Il panel di esperti internazionali ha assegnato sei riconoscimenti, con
particolare evidenza per due medaglie d’oro con menzione “Outstanding” ai liquori
Camomilla e Rabarbaro, entrambi valutati con un punteggio tecnico di 98/100,
eguagliando il record dello storico Bèrto Superiore Rosso.

Il profilo organolettico dei prodotti premiati rivela un approccio tecnico-produttivo
basato su materie prime selezionate da areali specifici: camomilla italiana, rizoma di
rabarbaro dal caratteristico aroma affumicato, nocciole 100% piemontesi, caffè Santos
monorigine dal Cerrado Mineiro (Brasile). Il processo di estrazione prevede infusioni
lente e lunghe in alcol 100% italiano e cereali selezionati, con tempi di maturazione che
costituiscono il parametro tecnico distintivo della produzione.

La performance competitiva include inoltre l’argento per l’Amaro Balsamico 1890 (93
punti) e due bronzi per Liquore alla Nocciola (88 punti) e Ninebar Espresso Coffee
Liqueur (85 punti). Nella categoria Alternative Drinks, il Vermouth di Torino Bianco a
marchio Bèrto ottiene Gold Award con 95 punti.

Il Bar Convent Berlin 2025 (6-8 ottobre, stand 18C19) rappresenterà la quinta
partecipazione consecutiva e il principale evento di presentazione delle referenze
premiate. Il format espositivo includerà i prodotti sottoposti a restyling dall’agenzia
Undesign di Torino (Camomilla, Nocciola, Rabarbaro) e l’anteprima del rinnovamento
grafico dei Classici Italiani (Amaretto, Limoncello, Sambuca).

L’evento berlinese fungerà da piattaforma di analisi dei trend di consumo che
caratterizzano l’export: Ninebar come ingrediente tecnico per Espresso Martini,
Limoncello per il protocollo Limoncello Spritz, Vermouth Bèrto Rosso e Bèrto Bitter per le
preparazioni Negroni e Americano, mentre Pino Mugo, Violetta e Bergamotto si
posizionano tra i preferiti della mixology internazionale.

La strategia di mercato evidenzia una presenza consolidata in oltre 50 Paesi con
apertura nel 2025 di nuovi mercati (Ungheria, Costa d’Avorio, Singapore) e ingresso
programmato in Panama e Malesia. La distribuzione del fatturato mantiene l’80% sul
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mercato domestico, mentre le strategie aziendali sono orientate verso l’
internazionalizzazione attraverso parametri di qualità, artigianalità e selezione delle
materie prime. “Ogni premio rappresenta una responsabilità aggiuntiva – conclude Carlo
Quaglia – Rappresentare il Made in Italy significa innovare mantenendo coerenza
identitaria. A Berlino presenteremo prodotti e visione dell’eccellenza”.

Leggi la notizia anche su MixologyItalia.com
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Athanasia, lo spirito immortale del bere
artigianale e di qualità
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Il tanaceto come firma botanica e identitaria della gamma del giovane marchio
piemontese, che dalle Alpi ha conquistato i giudici internazionali dell’Iwsc 2025 di
Londra, aggiudicandosi quattro medaglie, tra le quali la prestigiosa Gold Outstanding

Dal cuore delle Alpi piemontesi nasce un progetto che punta a elevare l’esperienza del
bere nel mondo del fuori casa. Si chiama Athanasia e porta avanti questa mission con
un’offerta di prodotti artigianali che uniscono territorio, qualità e versatilità, pensati
per locali e bartender che vogliono distinguersi con una proposta autentica, dai
sapori unici e capaci di fondere tradizione e innovazione.

Fondato nel 2022 da Manuela Cavallo, il marchio prende il nome dalla parola greca
Athanasia, “immortale”, appellativo attribuito al tanaceto, pianta alpina nota anche come
“erba dell’immortalità” per le sue proprietà curative. Ed è proprio questa pianta l’
ingrediente distintivo e il filo conduttore di ogni creazione dell’azienda.
Dalla ricetta di famiglia al successo internazionale

Tutto è cominciato con la riscoperta dell’arquebuse, un antico digestivo della tradizione
piemontese, che Manuela ha deciso di produrre recuperando una ricetta di famiglia e
coltivando il tanaceto con metodi naturali nei terreni aziendali, situati sopra gli 800
metri di altitudine. Da lì, l’offerta Athanasia si è evoluta, anche grazie alla
collaborazione con Patrizio Zappavigna, consulente strategico con 20 anni di
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esperienza nell’hospitality. Insieme hanno ampliato la gamma con prodotti pensati per
coprire tutti i momenti della giornata: dall’aperitivo al dopo cena, sempre con
un’identità chiara e distintiva.

Oggi Athanasia conta cinque referenze, realizzate artigianalmente presso l’Antica
Distilleria Quaglia, sinonimo di qualità ed eccellenza nel panorama liquoristico italiano:
Arquebuse Liquore al Tanaceto, Gin al Tanaceto, L'Aperitivo, Il Bitter Amaro e Il
Liquore Originale. Prodotti che stanno registrando un importante apprezzamento da
parte dei professionisti del fuori casa e dei loro clienti, così come della critica
internazionale, come testimoniano le quattro medaglie conquistate all’Iwsc 2025, tra le
quali la prestigiosa Gold Outstanding per il Liquore Originale.
Cinque referenze, un’identità comune

Capostipite della famiglia Athanasia, l’Arquebuse Liquore al Tanaceto (medaglia di
bronzo all’Iwsc) è un tributo alla tradizione e una celebrazione del tanaceto: l’unico
ingrediente di questo liquore essenziale e sorprendente. Rivisitazione moderna
dello storico digestivo piemontese, offre un’esperienza più delicata e raffinata,
esaltando la ricchezza aromatica della pianta. A basso contenuto zuccherino, dal profilo
balsamico e intenso, è ottimo da servire come digestivo, anche in accompagnamento
al caffè, ma si presta anche a un uso creativo in miscelazione.

Dall’infuso di tanaceto prende vita anche il Gin, distillato in cui la pianta alpina è l’unico
ingrediente botanico, insieme al ginepro. Il risultato è un distilled gin dalla struttura
pulita e dal profilo aromatico distintivo, dove il tanaceto conferisce note balsamiche e
floreali, impreziosendo la classica base con una personalità tutta alpina. Pensato per la
miscelazione, conquista anche in purezza o on the rocks, grazie alla sua finezza e
profondità.
Più valore all’aperitivo

Al mondo della mixology guarda anche L’Aperitivo (oro all’Iwsc), concepito per elevare
il momento dell’aperitivo. Un prodotto che unisce note floreali, date da camomilla,
gelsomino e sambuco, e agrumate di bergamotto, pompelmo e cedro, in una
composizione fresca, elegante e versatile. Il profilo aromatico è ricco ed equilibrato:
al naso si percepiscono sentori fioriti e di rabarbaro, mentre al palato emergono
sfumature di frutti rossi, tè Earl Grey e arancia amara, su una base gentile e persistente
data dal tanaceto. Di color rosa tenue, con gradazione alcolica contenuta, è perfetto
per dare vita a cocktail signature, ma anche per miscelarsi con una semplice tonica
o soda, garantendo un risultato raffinato e di alto impatto sensoriale.

Una struttura complessa ma armoniosa caratterizza il Bitter Amaro (oro all’Iwsc) che
offre una visione contemporanea di due pezzi da novanta della tradizione liquoristica
italiana, l’amaro e il bitter, in un unico prodotto. Note vivaci di arancia amara,
accompagnate da un coro di erbe e spezie catturano l’olfatto, mentre al palato rivela
un raffinato bilanciamento di rabarbaro ed erbe verdi pepate, con un finale lungo e
pulito che rievoca il profilo dei classici aperitivi amari. La parte amara è data da
tanaceto, rosmarino, genziana, rabarbaro, alloro e china, mentre assenzio e pepe
garofanato contribuiscono al carattere rude e complesso. Schietto e armonioso, è
ideale liscio, con soda, o come base per cocktail d'autore.
Il Liquore Originale: struttura e profondità

Il Liquore Originale (oro con Outstanding all’Iwsc), ultimo nato di Athanasia, regala un
viaggio sensoriale dove, con una perfetta alchimia di sapori, il tanaceto si
accompagna ad aromi speziati e pungenti. Un liquore strutturato, dal tenore alcolico
sostenuto (42%) che seduce il naso con le note vibranti di mela verde e fiori bianchi, e
il palato con la deliziosa speziatura di semi di finocchio e un tocco pepato, culminando
in un finale floreale, arricchito da sentori di scorza d'arancia e spezie terrose. Un
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prodotto di grande eleganza, da assaporare lentamente in purezza o da utilizzare per
dare un tocco distintivo in miscele ricercate.
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CRESCELA TENDENZA DEI PRODOTTIROSA NEL FOOD
& BEVERAGE:UNA RIFLESSIONETRA MARKETING,

RIVOLUZIONE CULTURALEE HEALTHYFOOD

DI VALENTINA LAGATI SIRINO
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Nella
nostrarelazionecon il cibo il colore hasempre

avuto un ruolo fondamentale. Fin dalla preistoria,

quando ancoranonesistevanoetichettené certifi-

cazioni, l'uomo siaffidava aicolori per capireseun

alimentofossesicuroo potenzialmentenocivo. Ese

giàprimadella Teoriadeicolori di Goethe(1810)esistevauna forte

connessionesensorialetracolore ecibo, oggi questarelazionesiè

evolutain chiavecomunicativa:il colorenon servesoloa rassicura-

re, madiventaun veroe proprio strumentodimarketing,capacedi

emozionare,attrarreeinfluenzare lescelted'acquisto.All'interno

diquesto universocromatico,il rosa- o meglio, le suemolteplici

sfumature- è tra letonalità chepiù stannoconquistando spazio

nel food & beverage.Bevande,cocktail,dessert,maanchesnacke

soft drink: semprepiù prodottipuntanosuquesta tintaper comu-

nicare freschezza,innovazionee un'esteticaaccattivante.

IL ROSACOMELEVA EMOZIONALEE VISIVA

«Il rosa èuna leva di marketingestremamentepotente- spie-

ga Nicoletta Polliotto, direttrice della collanaAccadde Domani

FuTurismoe docente per i percorsiformatividi Fipe-. Secondola

teoriadeicolori,questatonalità èin gradodievocaresensazioniche

spazianodalladolcezzaall'eleganza,dalladelicatezzaa unsensodi
nostalgia.Tutto dipendedalle sfumaturescelte,alcunedelle quali

richiamanoancheun'esteticavintage». Unatonalità quinditutt'altro

chesuperficiale,cheagiscea livellopercettivo maanchesimbolico,

conquistandotargetdiversie stimolandoemozionie curiosità.

«Il rosastimola l'immaginario e rafforza la componente emozio-

nale», proseguePolliotto.In un'epocadominata dallacomunicazione

visiva, questocolorehatrovato il suohabitatnaturalenei socialmedia:

Instagrame TikTokhanno amplificato la suaforzaestetica,renden-

dolo protagonistaassolutonellacreazionedi contenuti accattivanti.

«È fuori dagli schemimarassicurante:evocamorbidezza efluidi-

tà », sottolinea la docente.

FENOMENOPINK MILLENNIAL
o 0

Datendenza estetica, il rosasiè trasformato in un linguaggiocul-

turale. Eilcaso del cosiddettoPinkMillennial,unfenomeno che va

oltre l'usocromatico:è un'espressionedi identità,empatia,nostalgia.

Non piùuncolore "di genere",maunelementotrasversale,cherom-

pe le regolecomunicativetradizionalie siafferma comesimbolo di

delicatezzae forza insieme.«Il rosastacontribuendo a unapiccola

rivoluzione di genere- commenta Polliotto-. Un tempoerail colore

delvino delle donne.Oggiè diventato il coloredi tutti».

UNCOLORECHE PARLADI SALUTE

Ma il successodel rosanonsi fermaall'esteticaoalla comunicazione:

semprepiù spessoè legatoancheal mondodell'healthy food.Molti

prodotti rosa,infatti, sicaratterizzanoperl'utilizzo diingredientina-

turali esalutari- come lampone,ciliegia,fragola,pompelmo rosa-
che offronogusto,colore e proprietàbenefiche senzaricorreread

additiviartificiali.«Il rosasi legasemprepiù al concetto di healthy

food. Ad esempio,la pitayaèun esempiodi superfood fotogenico

e naturale», concludela docente.

TRA GUSTO,ESTETICAESIGNIFICATO

Lacrescitadeiprodotti rosa nel beveragenon è quindi unsemplice

vezzo cromatico,mauna verastrategiamultisensorialechefonde

visione,gusto evalori culturali.Èun trendda osservareconatten-

zione, ancheperi distributori, perchéintercettamolte delleistanze

contemporanee:desideriodi novità,attenzioneallasalute,ricercadi

identitàe voglia dicondividereesperienzevisivecoinvolgenti.Il futuro

- almeno perora - sembra davverotintodirosa.O,meglio,pink. •
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VINO DEI POETI
PROSECCOROSÉDOC

Uno spumanteBrut originario

delleuvecoltivatenell'area

del ProseccoDOC, ottenuto

daun blenddi Glera ePinotNero e

conunagradazionealcolicadi11,5%

voi. Bottega disponedi un proprio

polo logisticoa Fontanafredda,

e i tempi di consegnasono

di 3giorni perNordeCentro

Italia e di4 giorni per il Sud.

Formatidisponibili:

cartoneda6x75cle 24x20cl.

www. bottegaspa.com

LALLIER R.021 ROSÉ
Nel portfolio di Campari

Group,R.021 Roséèun nuovo

approccio all'assemblaggiodi

unoChampagnerosé secondo

la visionedi Lallier Réflexion.

Compostoda53% di PinotNoir

(incluso7% divini rossidi Bouzy),

41% di Chardonnaye 6% di

Meunier,l'assemblaggioinclude

il 70% divini dellavendemmia

2021 e30% vini di riserva ( solo del

2020). Con undosaggiobrutdi

7g/L eliqueur invecchiatoper 2

anni in acciaio inox, presentauna

gradazionealcolicadi 12,5%voi.

Ladistribuzione avvienetramite

grossistieagenziedelterritorio.

Formatidisponibili: cartone

da6x75cl,con o senzaastuccio.

www. champagne- iallier. com

OTTOCENTOROSA

Èun vino spumanteextra dry

RosédeNoir Emilia IGT,ottenuto

col metodoCharmatdai vignetidi

LambruscoSorbarae Grasparossa

della provinciadi Modena.

Ilsuo colorerosatenueanticipa

un perlagefine e persistente,

mentreal nasoemergono profumi

di fragolina di bosco,ciliegiae
mirtillo. Con gradazione alcolica

di 11% voi., sisposa benecome

aperitivo o in abbinamento

asalumi e formaggi.

Formatidisponibili:

cartonepersonalizzatoda 6x75cl.

www. albineacanali.com
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PROSECCODOC
ROSÉTREVISO

È compostoper l'85% da Glera

e per il 15% daPinotNero,

con una gradazionealcolica

del 11%voi, Il perlage,graziealla

lunga sostasui lieviti,apparefine

e persistente,mentrei profumi

sonodelicati e ricordano ifiori

di glicine ela frutta a pasta bianca,

insieme a sentori di piccolifrutti

rossicome la ciliegiaeilribes,

Formatidisponibili: cartone

da 6x75cl; astuccio da1x75cl;

cassettadi legnoda 1x75cl,

www.montelvini.it

BRUTROSA
DODICILUNE

Ottenutodauvedi PinotNero

vinificate in rosa econ una

gradazionealcolicadel

12,5% voi,,Brut RosaDodiciLune

Col Vetorazsi sposabene in

diverseoccasionidi consumo,

dall'aperitivoaipasti a basedi

pescecrudo e frutti di mare,La

bottiglia è distribuita direttamente

dal centrologistico dell'azienda,

che prevedespedizioniogni

giorno.

Formatidisponibili:cartone

da 6x75cl,cartoneda6x150cl.

Confezioni regalo:

astuccio in cartone da1x75cl,

2x75cl,3x75cl e 1x150cl; cassa

legno da1x75cl,1x150cl; cassa

legno da4x75cle 5x75cl.

www.colvetoraz.it

SARTIROSA

È un aperitivoliquoroso della

distilleria Sarti,Casafondataa

Bologna nel 1885, oggi nelportfolio

diCampari, Con notedi arancia,

mango e fruttodella passione

e unagradazionealcolica di

14°, puòessereutilizzatonella

preparazionedelloSpritz.A partire

da maggio2025,la bottigliaè in

fasedi lancio a livello nazionale,

con unsupportomirato alla rete

distributiva,

Formati disponibili:

cartone da6x70cl.

www.sartiaperitivo.com

PINK CITRUS

Èil nuovoaperitivorosa in

CasaGamondi chesi aggiunge

alla gammadell'azienda,

affiancandosia Bitter, Aperitivo

Fiori di Sambuco,AperitivoAgrumi

Mediterranei,Vermouthdi Torino

SuperioreRossoe Bianco,Amaro,

Sambuca,CrèmedeCassis,

Lanciatolo scorsoinverno,

hauna gradazionealcolicadi

13,5% voi,,eil colorerosaè dato

dallafusionedi erbe aromatiche,

scorzediagrumi (arancia rossa,

limone e pompelmo),frutti tropicali

(mango e frutto dellapassione)

e dalsucco dicarota.

Formati disponibili:

cartoneda6x100cl.

www.gamondi.it
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MANCINO
VERMOUTH SAKURA

UnendoGiapponee Italia,

MancinoSakuraVermouth

è l'edizionelimitatadi Mancino

Vermouthcon bocciolidi ciliegio

di Kyoto e petali di viola toscana.

Realizzatoa partireda unabasedi

vini bianchi italianiearricchitocon

20 botanicheecon una gradazione

alcolicadi 18% voi., viene prodotto

in sole4.000bottiglie l'anno.

DistribuitodaCoca-ColaHBC

Italia,èdisponibilepresso

unaselezionedei principali

distributori sulterritorio nazionale.

Formatidisponibili:

cassada 12x50cl.

www.mancinovermouth.com

MIRAVAL CÓTES
DE PROVENCE

È unvinorosatoottenuto da un

blenddi Cinsault,Grenache,Syrahe

Rolle, coltivatosu unterroir argilloso

e calcareo,con una gradazione

alcolica di 12,5°,nel portfolio prodotti

diCampari Group. Le uve vengono

raccolteal mattinoe selezionatedue

volte,con diraspaturae pressatura

diretta per Cinsault,Grenache

eRolle. IlSyrahè parzialmente

vinificatocon ilmetodo «saignée».

La vinificazioneavvieneper

il 95% invaschedi acciaioinox

a temperaturacontrollatae per

il 5% in botti, con batonnage.

Formati disponibili:

bottiglia singolada 300cl,

bottiglia singolada600cl,

cartone da12x375cl,cartone

da 6x75cl,cartone da6x150cl.

www.miraval.com

LA LEGGENDA
SI TINGEDI ROSAI

Attornoalla nascitadelvinorosato circola

una leggendairresistibile.Protagonista,

un pretepigroe scaltrodi un minuscolo

paeseaffacciatosul Lago di Garda.Viveva

di ciòche ricevevadaicompaesani,tracui

ilvino necessarioperle funzioni religiose.

Quandogli abitanti smiserodi aiutarlo,

escogitòun piano:durantela vendemmia,

bucòdi nascostountino d'uva.Il mosto

fuoriuscito,pocoacontattocon lebucce,

sipresentòchiaro,scariconelcolore.

Fu scoperto,macelebratocome"padre"

del vino rosato,chedaquelgiorno

divennerealtàcontadina.

Oltre la leggenda,l'originedel roséè

contesa traItalia eFrancia.In Italia sifa

risalireal 1943 lanascitadel primorosato

moderno:il FiveRoses della cantinaLeone

De Castris,in Puglia,blend di Negroamaro

eMalvasiaNera.In Francia,invece,nasce

comevino leggero,quasiun'alternativa

all'acqua,dacui ilnome vin desoif. Eil primo

Champagnerosé?Portala firmadi Madame

Clicquotehagiàcompiuto200 anni.
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SAN BENEDETTO

SUCCOSOZERO

SanBenedettoSuccosoZero

algusto FruttiRossi è unabevanda

a basefrutta conzero zuccheri

aggiuntied è caratterizzato

daunaricetta ben bilanciata

e di alta qualità, unpack pratico

e uninnovativoformato

Petonthe go.La veste grafica

valorizzala raffinatezzaela

vivacitàdelle referenzeattraverso

undesignfresco edelegante,

con l'obiettivodi elevarnela

percezionedi valore.È distribuito

daSan BenedettoS.p.A.

Formati disponibili:

confezionida12x40cl.

www.sanbenedetto.it

SYRUP PINK

GRAPEFRUIT

È un semilavoratoin sciroppo

al pompelmorosa,idealeper

la preparazionedi cocktail, drink

analcoliciecoffee specialties.

È compostodazucchero,acqua,

succo di pompelmorosada

concentrato(13%), acidificante

(acido citrico),amido modificato,

aromanaturale,aromi e

coloranti (antociani,caroteni).

La distribuzioneavvieneattraverso

i distributoripartner dell'azienda

DOUMIX, con un approccio

promozionaleorientato al portfolio.

Formatidisponibili:

cartone da6x70cl,

www. doumix.it

SODAAL

POMPELMOROSA

Èuna bevandagassata prodotta

daGalvanina dal gusto naturale,

senzaconservanti,né coloranti

artificiali,né aromiartificiali

e con il 7% disucco. Il prodotto

è dedicato esclusivamente

al canalehorecaedè incorso

unacollaborazionecommerciale

e marketingcon BitterFusetti

con l'obiettivodi fare

awarenesse penetrazione

delcocktail"Fusettone"

Formati disponibili:

cartoneda 24x20cl.

www.galvanina.com
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PINK
GRAPEFRUIT ALPEX

Pink GrapefruitAlpex prodotta

da Fonte Ploseèuna bevanda

analcolicacostituita daacqua,

16% di succodi pompelmorosa

daconcentrato,zucchero,

anidride carbonica,acidificanti

(acido citrico),succo di carota

neradaconcentrato,aromi naturali

e antiossidanti(acido ascorbico),

È un prodottovegetariano

esenzaallergeni. La distribuzione

siintegra nella linea Alpex,

seguendola stessaorganizzazione

logisticae commerciale,

Formatidisponibili:

fardelloda 24x20cl.

www. acquaplose.com

REDBULL

PINK EDITION

RedBull Pink Edition

è unenergy drinkai frutti

di bosco,senza zuccheri,

La lattina è distribuita

principalmentedal canale WHS,

Inoltre,sulsell- out l'azienda

operaunmodellodi distribuzione

verticale,utilizzando i classici

incentivi pay for performance,che

prevedonol'approvvigionamento

addizionaledi un'edition

in abbinamento alla

referenzaclassica,

Formatidisponibili:

cartoneda 24x25cl.

www.redbull.com

SCHWEPPES
POMPELMOIN ROSA

SchweppesPompelmoin Rosa

èuna bevandaanalcolica priva

di grassi e con 10g dizuccheri,

caratterizzatadalla solita ricetta

di Schweppes,Prodottae
distribuitadaAcqua Minerale

SanBenedettoS.p.A, per il canale

horecaè disponibile in bottiglia

di vetro e nelformato da18cl.

Formati disponibili:

confezionida24x18cl.

www. schweppes.it

POMPELMOSODA
LA BIOLOGICA

TassoniPompelmoSoda

La Biologicaè realizzatacon

succo di pompelmorosabio

siciliano.Certificatabiologica,

è una bevandacon un bouquet

aromaticoeflorealeeunanota

amarae salina, Idealeperla

miscelazione,da abbinareadark

spirits epremiumdrink, contiene

6g dizucchero per100mi.

Formati disponibili:1

80 mi in cluster4x4; cartone

da25 bottigliettesfuse,

www.cedraltassoni.it
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PINK CANELA

Omaggioallatradizionemessicana,

Pink CaneladiTequilaMiradiva è
untequila artigianaledi Miradiva

conuna gradazionealcolicadi

40% voi, ottenutograzieachips

di roveretostatoepetali di rosa

messicana.La distribuzione

si basasudue hub:Verona, in

sospensioneIVAe acciseper il

mercato internazionaleedeuropeo,

e Milano,perconsegne rapide

in 24/48ore in Italia,Èprevisto

un rebateal raggiungimentodi

specificivolumi,come incentivo

alle performancedi vendita.

Formatidisponibili: bottiglia

singolada70cl;cassada 6x70cl.

www.miradivatequila.com

GIN PIGSKINPINK

Il Pigskin Pinkèundistilled

gin di qualità premiumottenuto

con le botanichedel ginepro,

foglie di mirto,lentisco,elicriso,

artemisia,timo,salviadesoleana

e infuso di bacchedi mirto

selvatiche.Con gradazionealcolica

di 40%,sisposa bene con la

tonicaall'interno del Gin & Tonic.

Distribuito daCoca-ColaHBC

Italia,èdisponibile presso

una selezionedei principali

distributori sulterritorio nazionale.

Formati disponibili:

cassada 6x70cl.

www.siiviocarta.it

LIQUORE ALLA ROSA

Conunagradazionealcolicadi 25%

voi.,il Liquorealla Rosaè composto

daalcol,acqua,zuccheroal 25%

e aromi naturali.Per il canale

horeca,la distribuzionedella

bottiglia è a livello nazionale

edèaffidatain esclusivaa

GhilardiSelezioni,Inoltre,il

prodottoèacquistabilesulsito

istituzionaledi Distilleria Quaglia,

contempi di consegnacompresi

tra2 e5giorni e la possibilità

di usufruiredicodicisconto

apartire dal secondoordine,

Formati disponibili: scatola

da9x10cl; cassada6x70cl.

www. distilleriaquaglia.it

ROSEGIN

Èungin ai petali dirosa,ottenuto

daunarielaborazionecompleta

dellaricettadel Wild Botanical

Gin. Unendotra lorotre varietà di

rosa:laWild Rosedelle montagne

di Wicklow, le HeritageRoses

eiaDamaskRose, la tecnica

utilizzataè la distillazionea

vaporeche consentedi estrarre

gli oli essenzialie i sapori,eia

gradazionealcolicaèdi 375%voi.

Distribuito daCoca-Cola HBC

Italia,èdisponibile presso

unaselezionedei principali

distributori sulterritorio nazionale.

Formati disponibili:

cassada6x70cl,
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